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Аннотация: В статье раскрывается сущность гостиничного бизнеса в России как составного элемента туристской отрасли. На основе анализа становления и развития гостиничных объектов, российских дестинаций выявлено современное положение и перспективы дальнейшего развития. Определены роль и значение государственного контроля при становлении гостиничного бизнеса и при привлечении дополнительных инвестиций
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Abstract: In this article reveals the nature of hotel business in Russia as the element of tourism industry. Based on the analysis of the emergence of the hotel sector and its further development, the present stage and the perspectives of changes in hotel business are revealed. The role and the meaning of government control over hotel business have been determined with the description of additional investment funds.
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В настоящий момент сфера гостеприимства представляет собой сложнейшую систему хозяйства региона или туристского центра и важную составляющую экономики туризма.
Гостиничный бизнес сегодня - это быстроразвивающаяся и перспективная отрасль, которая приносит большие прибыли. Благодаря тому, что гостиничный бизнес способен давать стабильный доход в федеральный бюджет, количество отелей и гостиниц в России растет с каждым годом. 
Индустрия гостеприимства как вид экономической деятельности включает в себя предоставление услуг, обеспечением питанием, организацию досуга и краткосрочного проживания в гостиницах или специализированных средствах размещения за вознаграждение.

С точки зрения фундаментальной экономики под гостиничным бизнесом понимается экономический комплекс, чье развитие в большей степени объясняется мирохозяйственными процессами и отношениями, чем внутренними причинами. Гостиничная индустрия также является важнейшим ускорителем экономического роста большинства быстро развивающихся стран, так является каналом перераспределения валового национального продукта между странами, которое не сопровождается импортом товаров и услуг.
На сегодняшний день гостиничный бизнес является перспективной и быстроразвивающейся отраслью, которая приносит миру огромный доход. Гостиничный бизнес приносит стабильную прибыль в федеральный бюджет. С каждым годом в нашем мире растет количество гостиниц и отелей.

В течение последних нескольких лет в России наблюдается стремительное развитие гостиничного бизнеса. В крупных городах все больше появляются международные гостиничные сети,  а также растет число маленьких частных отелей, реконструируются старые советские гостиницы. Но к сожалению, количественный рост далеко не всегда сопровождается одновременным повышением качества обслуживания и уровня сервиса.

Гостиничный рынок России является одной из главной составляющей развития туристской индустрии. Российская Федерация сегодня занимает прочное положение на рынке международного туризма, в 2012 г. Россия вошла в десятку стран- лидеров по количеству туристских прибытий, заявив серьезный двухзначный темп роста данного показателя (13,4 %) и заняла пятое место по расходам туристов. На нашу страну в 2014 г. приходилось 4,8 % всего туристского потока в мире. Объем поступлений от туризма за три года также вырос на 1,2 %. Число гостиниц и аналогичных средств размещения в стране на конец 2014 г. составило 9316 единиц. Также на 19,7 % в 2014 г. выросло число туристских баз, при этом незначительно (6 %) возрос показатель их вместимости и сегодня составляет 17 тыс. мест [2]. Поэтому, анализ гостиничного рынка с точки зрения становления, модернизации и перспектив развития, имеет большое значение для его дальнейшего развития.

В последние годы  российская гостиничная индустрия развивается стабильно и динамично. Можно отметить ежегодный рост на рынке гостиничных предприятий и на конец 2014 года он составил 9316 гостиниц и других специализированных средств размещения.

За последнее время на рынке гостиничных произошли значительные изменения, которые объясняются появлением иностранных гостиничных цепей в России, что свидетельствует о переходе отечественного рынка услуг индустрии гостеприимства на новую ступень. Иностранные гостиничные цепи, вышедшие на российский рынок, формируют новый подход к организации гостиничного дела в России и вносят значительный вклад в процесс повышения уровня услуг размещения, что в значительной мере обеспечивается развитием и совершенствованием гостиничного хозяйства страны.
Отечественный рынок гостиничных услуг развивается в русле общемировых тенденций. Международные гостиничные сети расширяют свое присутствие в гостиничной индустрии России. В процентном соотношении присутствие иностранных гостиничных компаний на российском рынке представлено на рисунке 1.
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Рисунок 1 – Присутствие международных гостиничных цепей на российском рынке  [2]
Стоит отметить, что в 2015 году на территории России появились новые отели ведущих гостиничных цепей мира (таблица 1)  [1].
	Гостиничная цепь
	Название предприятия
	Город
	Количество номеров

	Wyndham Hotel Group
	Ramada
	Переяславль-Залеский
	203

	
	Days Inn
	Переяславль-Залеский
	150

	
	Ramada
	Ростов
	120

	
	Ramada
	Воронеж
	206

	Marriott

	Marriott New Arbat 
	Москва
	234

	
	Marriott
	Воронеж
	220

	
	Courtyard
	Нижний Новгород
	138

	Starwood
	Sheraton
	Уфа
	180

	
	Four Points by Sheraton
	Калуга
	174

	InterContinental Hotel Group
	Holiday Inn
	Уфа
	193

	Hyatt Corporation
	Hyatt Regency
	Владивосток
	220


Важной отличием российской сферы  гостиничных услуг является постепенное проникновение международных сетевых компаний. Это в большей мере связано с недостатком опыта отечественных компаний в гостиничном бизнесе. Проникновение данных сетей происходит несколькими способами: присоединение уже построенных гостиниц, поглощение конкурирующих гостиничных цепей и строительство новых объектов по своим технологиям и за счет собственных средств.
С этим напрямую связана тенденция к росту числа инвестиционных проектов по строительству и реконструкции гостиниц. Стоит отметить, некую противоречивость рынка гостиничных услуг. Несмотря на это, отмечается характер роста инвестиций для гостиниц, которые имеют 4 и 5 звезды соответственно, но также присуща тенденция к сокращению числа данных гостиниц. Эту закономерность можно объяснить тем, что сроки окупаемости дорогих отелей гораздо меньше, а заполняемость остается наиболее высокой среди всех сегментов.
Развитие отмечено практически во всех регионах, однако в большей степени остаются привлекательными Москва и Санкт-Петербург. Это связано с рентабельностью гостиниц. В регионах она составляет – 15-20%, а в Москве 17-25%. Поэтому для инвесторов наиболее привлекательным и перспективным является московский рынок гостиничной недвижимости.
По данным международного агентства TRI Hospitality Consulting, в первом полугодии 2015 года каждый гостиничный номер в столице принес его владельцу 149 тыс. рублей чистой прибыли, что 36% больше, чем в Лондоне, который занял второе место. По имеющимся данным в Москве 34,4 тысяч гостиничных номеров, 40% приходится на гостиницы категории 3 звезды, 28% - 2 звезды, 18% - на 4 звезды, 8% - 5 звезд. Московские гостиницы высшей категории составляют хоть и небольшую, но весьма существенную часть рынка. Отели, принимающие первых лиц иностранных государств и деловую элиту, не могут играть другой роли. Если говорить о гостиничном бизнесе северной столицы, то там функционирует 329 гостиниц, а в совокупности номерной фонд составил около 18 тысяч номеров. Из них  к категории 5 звезд – 9 гостиниц, 20 отелей – 4 звезды и 91 гостиница относится к категории 3 звезды [2].

Гостиничный бизнес обладает очень большим потенциалом развития. Сейчас в России функционируют предприятия размещения различной категории. Большинство из них не уступает даже лучшим гостиницам с мировым именем. Но все, же гостиничный бизнес в России еще не полностью сформировался. 

Таким образом, можно, сказать, что за последние несколько лет на российском рынке гостиничных услуг произошли достаточно масштабные изменения и стабилизация гостиничного дела. Хороший толчок к развитию получили национальные гостиничные сети, заявившие о своем присутствии и на зарубежном рынке, помимо этого появились новые предприятия размещения, в том числе разного класса обслуживания. Улучшилось состояние материальной базы. Постоянное обновление рынка гостиничного строительства. Появляются новые инструменты ведения бизнеса, меняется спрос, что приводит к появлению новых предложений, меняется имидж отелей, уровень образования сотрудников – другими словами, индустрия гостеприимства в России не стоит на одном месте. Значительную роль играют проводимые крупные мероприятия и государственные целевые Программы, к выполнению которых приступили уже во многих городах России. 
Однако большинство российских городов до сих пор испытывает недостаток средств размещения с доступными и комфортными условиями проживания. Поэтому в ближайшей перспективе необходимо продолжать курс на наращивание отельной базы с учетом пожеланий реальной и потенциальной потребительской аудитории.
Список источников
1. Гостиничная статистика и аналитика  [Электронный ресурс]. URL: http://umhos.ru/statistics/ (дата обращения 25.03.2016)

2. Итоги туристского и гостиничного бизнеса 2014 г. по версии портала ProHotel.ru [Электронный ресурс]. URL: http://rha.ru/vestnik/vestnik-rga-5-42 (дата обращения 20.03.2016)

3.  Кобяк  М. В.,Управление качеством в гостинице. - М. : Магистр, 2010. - 512 с.

4. Романов В.А., Цветкова С.А., Шевцова Т.Г., Каращенко В.В. Гостиничные комплексы. Организация и функционирование. – МарТ, Феникс, 2010. – 224с.

5. Руденко Л.А., Овчаренко Н.К., Косолапов А.С. Технологии гостиничной деятельности. – Дашков и Ко, 2013. – 176с.  
Referenses
1. Hotel statistics and analytics [Electronic resourses]. URL: http://umhos.ru/statistics/ (date of access 25.03.2016)
2. The results of the tourism and hospitality industry 2014, according to the portal ProHotel.ru [Electronic resourses]. URL: http://rha.ru/vestnik/vestnik-rga-5-42 (date of access 20.03.2016)
3. Kobyak M.V. Quality management in hotel. - М. : Мagistr, 2010. - 512 p.

4. Romanov VA, Tsvetkova SA Shevtsova TG Karaschenko VV Hotel complexes. The organization and functioning. - March, Phoenix, 2010. - 224p.

5. Rudenko LA, Ovcharenko Nicholas, Alexander Kosolapov hotel business technologies. - Dashkov and Co., 2013. - 176s.
