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Аннотация
Фирма является главным звеном рыночной экономики, поскольку только с помощью фирм происходит интенсивное функционирование и развитие рыночных отношений. Поведение фирмы на рынке имеет большое значение не только для предпринимателя и сотрудников фирмы, но и для других групп субъектов. 
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Firm as a subject of economic relations of market economy

Abstract

The firm is the main element of market economy, because only with the help of firms is high functioning and development of market relations. The behavior of firms in the market is of great importance not only for the owner and employees, but also for other groups of subjects. 
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Фирма — это организация, приобретающая факторы производства (труд, землю и капитал) и соединяющая их для создания и продажи благ и услуг с целью получения прибыли.

Фирмы в рыночной экономике отвечают за производство. Именно они решают, что и как производить, на основе собствен​ной выгоды. Просто говорят о производи​телях как об отдельных лицах, а теперь уточняем, что на самом деле речь обычно идет об организациях. Во всякой организации (не только в фирме, но и, скажем, в школе) всегда есть начальники и подчиненные, дисциплина и приказы, которые надо выполнять.

Каждая фирма — это как бы островок плановой экономики в океане рыночной
.

Среди фирм встречаются карлики и гиганты. Очень редко фирма бывает гигантом от рождения, но если дела у нее идут хорошо, она может достичь внушительных размеров.

Размер фирм не одинаков в разных отраслях. Скажем, для изго​товления автомобилей, телевизоров, магнитофонов и различной бытовой техники, где применяется массовое конвейерное произ​водство, выгодно строить огромные заводы, что может позволить себе только очень большая фирма. А в сфере услуг выигрывают те предприятия, которые могут учесть потребности и интересы каж​дого заказчика. Это лучше получается у сравнительно небольших фирм (парикмахерских, ателье, мастерских), которые ориентиру​ются на определенный круг клиентов.

У больших и малых фирм есть и другие преимущества и недос​татки. Так, крупные, мощные фирмы могут планировать свою дея​тельность на долгий срок, они часто имеют свои исследовательские институты и конструкторские бюро, разрабатывающие новые виды продукции. Поэтому в ситуации, когда в экономике не проис​ходит быстрых, внезапных изменений, крупные фирмы имеют преимущество. Там же, где необходимо быстро принять важное ре​шение или пойти на риск, малые фирмы действуют намного более успешно. Когда фирма перерастает некоторый предел, ею стано​вится слишком сложно управлять. Возникают громоздкие, много​этажные бюрократические системы, в которых управляющие ста​новятся, по суш дела, чиновниками. Их гораздо больше волнуют отчеты и рапорты, от которых зависит их продвижение по службе, чем дело, которым занимается фирма. В такой системе информа​ция снизу вверх доходит медленно и в искаженном виде. Кроме то​го, малые фирмы не так боятся риска хотя бы потому, что даже в самом худшем случае не так много теряют. Поэтому их козыри — гибкость и смелость. Часто малые фирмы первыми внедряют в производство технические новинки, на что не отваживаются ги​ганты, но «тиражирование» этих новинок обычно осуществляют крупные фирмы. Чтобы воспользоваться преимуществами малых фирм, не теряя в то же время своей финансовой мощи, крупные фирмы часто переводят свои подразделения на самоокупаемость и предоставляют им широкую самостоятельность.

Обычно новые фирмы создают люди, которым прихо​дит в голову какая-либо предпринимательская идея. Она может со​стоять в том, чтобы произвести совершенно новый, неизвестный потребителям вид изделия (например копировальные машины, выпуск которых освоила фирма «Рэнк Ксерокс»). Нередко случа​ется, что сама новинка давно уже известна ученым, но не исполь​зуется как рыночный товар (так было с солнечными батареями, которые вначале служили только источником энергии для косми​ческих кораблей). Идея может заключаться и в том, чтобы расши​рить рынок сбыта уже освоенного товара. Это может означать экспорт продукции в новую страну, географический регион или хотя бы открытие нового магазина на улице, где раньше его не бы​ло. Но бывает и так, что товар, предназначенный для определен​ной группы покупателей, неожиданно находит спрос у других групп. Например, первые компьютеры довольно долго использо​вались только для научных исследований, и лишь потом фирма «Ай Би Эм» решила производить компьютеры для нужд бухгал​терского учета в бизнесе и хранения каталогов библиотек
.
Фирма, как субъект рыночных отношений, является ключевым звеном. Это объясняется тем, что в современной экономике фирмы производят основную массу товаров и услуг. Функционирование фирм обеспечивают предприниматели. Предпринимательские способности - это экономический ресурс, в состав которого следует включать, прежде всего, предпринимателей, предпринимательскую инфраструктуру, а также предпринимательскую этику и культуру.

Фирмы представляют собой самостоятельные, хозяйственные единицы разных форм собственности, объединившие экономические ресурсы для осуществления коммерческой деятельности по производству товаров и оказанию услуг для третьих лиц, физических и юридических, которая должна приносить предприятию коммерческую выгоду, а именно прибыль

Конечной целью деятельности фирмы является упрочение её позиций на рынке, и прежде всего за счет максимализации прибыли.

Основной рабочий инструмент фирмы - это ее конкурентная стратегия. Под ней понимается механизм реализации конкурентного преимущества фирмы. Конкурентное преимущество - это ценовые и качественные характеристики продукции фирмы, которые выгодно отличают её от конкурентов и обеспечивают устойчивое положение на рынке.
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