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В России ежегодно организуется множество различных выставок. Их 

целью, как правило, является публичная демонстрация произведений 

искусства, достижений в науке, технике, экономике и в других областях 

общественной жизни. Экспозиция – это не только форма социально-

культурной деятельности, но и место проведения мероприятия. Площадками 

для таких проектов могут быть действующие музеи и выставочные залы, 

арендованные или специально созданные помещения.  

Основой экспозиции (выставки) является научная концепция (основной 

замысел), которая представляет собой целостную предметно-

пространственную и организованную систему, где продуманы все составные 

элементы. Отобранные и представленные экспонаты объединены единым 

художественным замыслом. Главная цель организаторов и создателей 

проектов – заинтересовать посетителей, наилучшим образом показать 

выставляемые предметы и предоставить информацию о них. 

Важным фактором успеха экспозиционного дизайна является цветовое 

решение представленного пространства, которое зависит от назначения и 

характера выставки. Именно цветовые решения оказывают существенное 

влияние на восприятие экспозиции в целом и вызывают у людей различные 

эмоции. 

Восприятие цвета у каждого человека индивидуально и, в большей 

степени, определяется окружающей и культурной средой, в которой он 

вырос. Тем не менее, есть общие ассоциации. Например, ночь человек 

связывает с черным и темно-серым цветами, а день – с белым, желтым, 

голубым – т.е. со светлыми. 

Цвет – это электромагнитные волны. Первоначально их воспринимают 

наши глаза, затем мозг. Это связано с тем, что сетчатка глаза состоит из двух 

видов нервных окончаний: палочек и колбочек. Именно они преобразуют 



 
 

свет в нервные сигналы. Палочки активизируются в условиях слабой 

освещенности, а колбочки начинают работать при ярком освещении, улучшая 

восприятие цвета и мелких деталей. С помощью них, а также зрительного 

пигмента родопсина сетчатка глаза преобразует свет в нервные сигналы, 

которые, поступая в мозг, вызывают цветовые ощущения.  

Длина световых волн разная, поэтому каждый цвет вызывает разное 

количество нервных импульсов и по-разному воздействует на человека. 

Самый длинный из всех оттенков – красный, самый короткий – синий. 

Длинноволновые тона активизируют функции организма, а короткие, в свою 

очередь, успокаивают. Если использовать несочетаемые цвета, они могут 

вызвать раздражение или неприязнь. Поэтому очень важно гармонично 

подбирать цвета. Правильно подобранное сочетание оттенков помогает 

создать подходящую атмосферу и верно передать чувства. Эти свойства цвета 

необходимо учитывать в экспозиционном дизайне для нужного 

эмоционального воздействия на посетителей. 

Например, при демонстрации произведений искусства, стены, как 

правило, окрашивают в светлые тона. Это делается для того, чтобы внимание 

было сосредоточено на выставляемых предметах. Такой прием используют в 

картинных галереях, где представлены графические работы. 

Однако в последнее время цветовые эксперименты в экспозиционной 

сфере находят все большее применение. При помощи сочетания подобных 

или противоположных цветов вносится важный эмоциональный контекст, 

создается фон для экспонатов – от нейтрального до радикально-контрастного. 

Это заставляет посетителей по-новому взглянуть на знакомые экспонаты. 

Важнейшим фактором является правильно подобранная, исходя из 

назначения и характера выставки, «палитра». 

Для определения удачных цветовых сочетаний до настоящего времени 

в дизайне используется цветовой круг Й.В. Гёте1, который формируется на 

                                                           

1Иоганн Вольфганг Гете немецкий писатель, поэт, драматург, автор собственной теории цвета, 

разработанной в1810 году. 



 
 

основе цветовых пар. Гёте выделил три основных хроматических цвета: 

красный, жёлтый, синий. Дополнительными или вторичными являются 

оранжевый, зелёный и фиолетовый, которые образуются путём попарного 

смешения лежащих рядом основных цветов. Гармоничными считаются цвета, 

лежащие в круге друг против друга. Это называется комплементарной 

цветовой схемой или кругом Иттена2. Круг Иттена был создан на основе 

теории Гёте и состоит из 12 основных цветов. Смешивая основные и 

вторичные цвета в разных пропорциях, можно создать миллионы разных 

хроматических оттенков. Ахроматическими являются белый, чёрный, серый 

цвета. 

В экспозиционном дизайне используют и другие качества тона, 

позволяющие создать функциональный комфорт и художественную 

выразительность архитектурного пространства. 

Например, правильно подобранные оттенки позволяют делать 

пространство просторнее или, наоборот, компактнее, не меняя при этом 

планировку залов. Светлые и холодные цвета, отражающие естественный 

свет, визуально делают помещение больше, в то время как темные и 

насыщенные тона, поглощающие естественный свет, – более замкнутым и 

компактным. Компактности также можно достигнуть не затемняя весь 

интерьер, а ограничиться только нижней частью стен. 

Если необходимо опустить потолок, его необходимо покрасить в более 

темный цвет относительно стен. Чтобы «поднять» потолок, стоит оставить 

его светлым, а стены «затемнить». Сделать помещение шире можно за счет 

светлых боковых стен и более темной дальней стены. Чтобы пространство 

казалось более узким или вытянутым боковые стены обычно окрашивают в 

цвета темнее других стен и потолка. 

                                                           

2ЙоганнесИттен - швейцарский художник, теоретик нового искусства и педагог, автор книги «Искусство 

цвета», изданной в 1961 году 

https://practicum.yandex.ru/blog/chto-takoe-tsvetovoy-krug-ittena/
https://practicum.yandex.ru/blog/chto-takoe-tsvetovoy-krug-ittena/


 
 

Чтобы привлечь внимание посетителей к одной из стен можно сделать 

ее тон светлее или темнее остальных поверхностей, исходя из задач, 

поставленных организаторами экспозиции. 

Основной задачей цветовых решений является создание целостного 

эстетического облика композиции. 

Универсальных правил или норм при выборе цветового решения не 

существует. Однако, колористическая композиция будет смотреться лучше, 

если цвета не «спорят» друг с другом, в сочетании смотрятся выразительнее, 

чем при их использовании по отдельности и оправдывают свое присутствие в 

общей цветовой гамме. 

Восприятие цвета в любом возрасте связано с эмоциями. Цветовые 

композиции могут создавать впечатления различных времен года, суток, 

разных состояний погоды, характерных климатических зон; вызывать 

ощущения радости и горя; тревоги и покоя, безмятежности; создавать 

впечатление о молодости, юности, зрелости и старости; о жизни и смерти; 

природе и космосе. 

Можно выделить три группы цветов, воздействующих на человека на 

физиологическом уровне: возбуждающие, успокаивающие и нейтральные. 

К возбуждающим относятся красный, пурпурный, оранжевый, желтый, 

к успокаивающим – зеленый, голубой, синий, фиолетовый. Нейтральными 

считаются светло-розовый, светло-голубой, желто-зеленый, бежевый. 

Чтобы придать экспозиции неповторимость и оригинальность, оттенки 

выбираются согласно теме и характеру выставки. 

Например, выставка, посвященная Великой отечественной войне, 

ассоциируется с возбуждающими и более темными оттенками цветов: 

красный, серый, коричневый, темно-зеленый и темно-синий. Эти цвета 

характеризуют тяжесть и драматизм войны, гордость за страну и ее героев, 

скорбь за судьбы людей. 

На выставке произведений искусства уместна сдержанная и 

универсальная цветовая гамма: белые, кремовые, светло-серые тона. Они не 



 
 

перегружают интерьер и комбинируются с любыми выставляемыми 

экспонатами. 

В последнее десятилетие большую популярность приобрели деловые 

выставки. Деловые выставки – важная часть бизнеса, обеспечивающая 

компаниям не только возможность продемонстрировать свои товары или 

услуги, но и установить контакты с потенциальными клиентами и 

партнерами. 

При оформлении экспозиций «делового» стиля дизайнер выбирает 

оптимальные условия для зрительного восприятия экспозиции. Такими 

условиями являются: организация выставочного пространства при помощи 

цвета с учетом его ассоциативности, выбор и создание оптимального 

контраста экспонатов и фона экспозиции, зонирование пространства, 

организация отдыхающих пауз для снятия напряжения и усталости при 

однообразности экспозиции. 

Зонирование пространства необходимо для удобного созерцания 

экспонатов. С помощью цвета можно объединить выставку в единое целое, 

либо разбить на зоны для разграничения, разнородных по своему 

содержанию, экспонатов. В качестве отдыхающих пауз могут выступить 

более яркие или более светлые стенды. 

Кроме того, целью деловой выставки может быть демонстрация 

достижений и высокого уровня развития крупных компаний, или какой-либо 

отрасли промышленности, или отдельных регионов России. Такие выставки 

называют «репрезентативными». 

При художественном оформлении «репрезентативных» выставок 

используются се доступные инструменты: цвет, свет, графика, коллаж, 

фотография, скульптура, элементы разнообразной оптической иллюзии, 

интерактивные элементы и др.  

Экспонаты лишь дополняют выставку, служат доказательством 

надежности и высокой деловой репутации компании для потенциальных 



 
 

партнеров, свидетельствуют о перспективности развития представленной 

отрасли или региона. 

Как правило, цветовое оформление деловых экспозиций производится с 

учетом современных трендов, которые успешно применяются в данной 

области для привлечения определенной категории посетителей. 

Одним из таких трендов является 3D-дизайн, который позволяет 

создавать уникальные макеты, привлекающие взгляды посетителей и 

выделяющих экспозицию среди конкурентов. В этом случае важен 

индивидуальный стиль макета и наличие фирменного цвета компании в его 

дизайне (при наличии). 

При правильном освещении любых выставок цвета приобретают новые 

оттенки, усиливая впечатление от выставляемых экспонатов. Оформление 

выставки требует огромных усилий, важно продумать каждый стенд, их 

фактуры и расположение. Гармонично оформленная и запоминающаяся 

экспозиция может повысить посещаемость выставки в несколько раз.  
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