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Аннотация: Предпринимательство - это понятие, которое традиционно ассоциируется с коммерческим бизнесом, однако предпринимательство ни в коем случае не ограничивается коммерческим сектором, и ученые уже давно признают предпринимательство, как процесс, необходимый для стимулирования изменений и создания новых форм деятельности во всех секторах экономики. Так появляется новая сфера предпринимательства – социальное предпринимательство. Несмотря на академический интерес к социальным инновациям и социальному предпринимательству, вряд ли существует какое-либо последовательное единое определение. Концепция социального предпринимательства по-прежнему плохо определена, и ее границы с другими областями исследования остаются нечеткими.
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Abstract: Entrepreneurship is a concept that is traditionally associated with commercial business, but entrepreneurship is by no means limited to the commercial sector, and scientists have long recognized entrepreneurship as a process necessary to stimulate change and create new forms of activity in all sectors of the economy. This is how a new sphere of entrepreneurship appears – social entrepreneurship. Despite the academic interest in social innovation and social entrepreneurship, there is hardly any consistent single definition. Various attempts have been made and are being made to pay tribute to the heterogeneity of the connection between social innovation and social entrepreneurship, with the "social" acting as an adjacent subconception, which can be considered the heart and challenge of both trends.
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Ученые уже давно признают предпринимательство, как процесс, необходимый для стимулирования изменений и создания новых форм деятельности во всех секторах экономики. Формирование представления о социальном предпринимательстве базируется на ряде интерпретаций, исследований и научных точек зрения. В современном мире социальное предпринимательство это область, которая создает условия для новых исследований, предоставляет уникальную возможность для переосмысления уже существующих концепций и теорий, как в области бизнеса, так и в области различного рода управления. Социальное предпринимательство как практика, объединяющая создание экономических и социальных ценностей, имеет давнее наследие и глобальное присутствие. Концепция социального предпринимательства по-прежнему плохо определена, и ее границы с другими областями исследования остаются нечеткими. Хотя некоторым это может показаться проблемой, мы рассматриваем это как уникальную возможность для исследователей из разных областей и дисциплин, таких как предпринимательство, социология и организационная теория, бросить вызов и переосмыслить центральные концепции и предположения.
Цель исследования: проанализировать исследования разных дисциплин, таких как предпринимательство, социология и организационная теория, и переосмыслить центральные концепции и гипотезы социального предпринимательства
Методологической основой исследования послужили работы в области социального предпринимательства и феноменологии социального предпринимательства в частности Р. Л. Мартин, С. Осберг,  М. Стелкер, Т. Варник, К. Бреснан, А.В. Кротенко, В. В. Потапов, Д. Джастин, Д. Борнстейн, Р. Грилоя, А. К.  Морейра,  Цисин Ян, Цзячунь Чен, Чжэньхуань Лю и др. 
Теоретические методы:  анализ педагогической, психологической и экономической литературы, анализ методов и технологий обучения предпринимательству;  феноменологический анализ; историко-педагогический анализ обучения социальному предпринимательству.

Результаты исследования и их обсуждение:
Предпринимательство - это понятие, которое традиционно ассоциируется с коммерческим бизнесом, и под предпринимателями обычно понимают людей, которые создают новые коммерческие предприятия. По мере того, как мировая экономика росла и становилась более конкурентоспособной, предприниматели стали рассматриваться как ключ к мировому экономическому росту. Однако предпринимательство ни в коем случае не ограничивается коммерческим сектором, и ученые уже давно признают предпринимательство, как процесс, необходимый для стимулирования изменений и создания новых форм деятельности во всех секторах экономики [1].
Формирование представления о социальном предпринимательстве базируется на ряде интерпретаций, исследований и научных точек зрения. В современном мире социальное предпринимательство это область, которая создает условия для новых исследований, предоставляет уникальную возможность для переосмысления уже существующих концепций и теорий, как в области бизнеса, так и в области различного рода управления [2].
Социальное предпринимательство, родившееся из кооперативного движения, зародившегося в Европе XIX в, стало более популярно в 1980-е и 1990-е годы с появлением школ мысли и практики социальных инноваций и социального предпринимательства. Одними из самых ярких представителей социального предпринимательства являются Уильям Дрейтон, основатель Ашока, некоммерческой организации, которая представляет социальное предпринимательство. 
В значительной степени ответственен за популяризацию термина "социальный предприниматель" и является ярким представителем и сторонником  школы социальных инноваций. Основанная в 1980 году, компания Ashoka стремится уменьшить неравенство в доходах посредством социального предпринимательства и поддержки  местных социальных предпринимателей. Дрейтон утверждает, что социальные предприниматели могут стать движущей силой социальных изменений. Поэтому основные капиталовложения должны быть направлены на тех, кто выдвигает социальные, инновационно-привлекательные и воспроизводимые идеи и модели. Важно отметить, что школа социальных инноваций делает упор на социальные результаты, а не на получение дохода, проводя четкое различие между социальным предпринимательством и стандартными коммерческими предприятиями. Этот подход “создателя перемен”  был принят такой организацией как Ashoka.

За последние несколько десятилетий основное внимание в школе социального предпринимательства уделялось деятельности некоммерческих организаций, приносящей доход. 

Социальное предпринимательство как практика, объединяющая создание экономических и социальных ценностей, имеет давнее наследие и глобальное присутствие. Глобальные усилия Ашоки, многочисленные мероприятия банка «Грамин», учрежденного профессором Мухаммадом Юнусом в 1976 году в целях искоренения нищеты и расширения прав и возможностей женщин в Бангладеш, или использование искусства для разработки общественных программ в Питтсбурге Манчестерской гильдией ремесленников, основанной Биллом Стриклендом в 1968 году: все это современные проявления феномена, который находит свои исторические прецеденты, среди прочего, в ценностях викторианского либерализма.

В то время как предпринимательские явления, направленные на экономическое развитие, получили большое научное внимание, предпринимательство как процесс содействия социальному прогрессу только недавно привлекло интерес исследователей.  Большинство существующих исследований, как правило, основаны на простых доказательствах или тематических исследованиях, в которых применяются различные исследовательские проекты и методы, так же они представляют идеи из других дисциплин. Как и предпринимательство, которому даже сегодня не хватает объединяющей парадигмы , термин «социальное предпринимательство» приобрел множество значений.

Концепция социального предпринимательства по-прежнему плохо определена, и ее границы с другими областями исследования остаются нечеткими. Хотя некоторым это может показаться проблемой, мы рассматриваем это как уникальную возможность для исследователей из разных областей и дисциплин, таких как предпринимательство, социология и организационная теория, бросить вызов и переосмыслить центральные концепции и предположения. Концепция социального предпринимательства означает разные вещи для разных людей и исследователей . Одна группа исследователей называет социальное предпринимательство некоммерческими инициативами в поисках альтернативных стратегий финансирования или схем управления для создания социальной ценности. Вторая группа исследователей понимает это как социально ответственную практику коммерческих предприятий, участвующих в межотраслевых партнерствах [3].
Интерес со стороны академических кругов, бизнеса и гражданского общества к литературе по социальным инновациям и социальному предпринимательству быстро растет,  поскольку создание социальной ценности и социальные инновации считались жизненно важными для феномена социального предпринимательства. Следуя этой точке зрения, Кампопиано и Бассани  утверждают, что социальные инновации были концептуализированы как взаимосвязанная литература по инновациям и социальному предпринимательству. 
Однако, несмотря на растущий интерес к академическим публикациям по социальным инновациям или социальному предпринимательству, целью которых является реагирование на различные вызовы современного мира, можно утверждать, что среди исследователей отсутствует консенсус относительно того, что именно социальные инновации и социальное предпринимательство на самом деле представляют собой в этой возникающей области исследований (Андерссон и Форд, 2016 год; Гарсия-Хурадо и др., 2021; ван дер Хаве и Рубалькаба, 2016). Появление организаций со стремлением «изменить мир» и очевидная неспособность правительств решать экологические и социальные проблемы повысили интерес к социальным инновациям и социальному предпринимательству (Adro and Fernandes, 2021; Андерссон и Форд, 2016) [4].
По словам Адро и Фернандеса (2021), трудно проанализировать реальное расширение того, как социальные инновации и социальное предпринимательство могут помочь разработать устойчивые, сильные ответы на экономические, социальные и экологические проблемы, возникающие в мире XXI века. Это важная академическая дискуссия, если рассматривать различные эффекты, порождаемые процессом захвата социальной и экономической ценности, особенно когда социальные инновации сосредоточены на решении экологических, социальных или экономических проблем (Boons and Lüdeke-Freund, 2013; Герреро и др., 2020).

По мере того, как производство знаний в рамках бизнес – исследований продолжает расти, их фрагментация также ускоряется, с выявлением нескольких пробелов в исследованиях и академических дебатов: 
1. определение социальных предприятий по-прежнему считается проблемой (Young and Lecy, 2014); 

2.  литература и научные исследования по социальному предпринимательству и социальным инновациям находятся в зачаточном состоянии (Bacq and Janssen, 2011; Кампопиано и Бассани, 2021; Farinha et al., 2020); 

3. трудно идти в ногу с современным уровнем техники (Adro and Fernandes, 2021); 

4.  стратегии социально-ориентированных организаций определяют инновации в их бизнес – модели для получения социальной и экономической ценности (Yunus et al., 2010); 

5. понимание роли инноваций в контексте социальных предприятий (Campopiano and Bassani, 2021); 

6. использование социальных инноваций и социального предпринимательства в качестве взаимозаменяемых терминов (Eichler and Schwarz, 2019; Morris et al., 2020). 
Учитывая множество социальных проблем, с которыми сталкивается мир, возможности для социальных инноваций и социального предпринимательства можно найти во многих сферах жизни общества (García-Jurado et al., 2021). 
С одной стороны, социальные инновации по своей сути связаны с людьми и осуществляются социальными предпринимателями, субъектами гражданского общества, а также экономическими и политическими предприятиями (Novak, 2021). С другой стороны, утверждается, что социальное предпринимательство использует высокую степень инклюзивности и творчества в решении социальных проблем (Aquino et al., 2018). В этом свете инновации имеют решающее значение для способности социальных предпринимателей создавать социальную ценность (Phillips et al., 2015). 
В целом, социальные инновации опираются на деятельность социальных предпринимателей, а социальные предприниматели используют инновации для удовлетворения социальных потребностей.

В основе связи между социальными инновациями и социальным предпринимательством лежит дискуссия, основанная на: различных значениях понятия «социальный», расплывчатости социальных инноваций, субъективности социальных ценностей; и улучшение положения в рамках социального предпринимательства.

В рамках социального предпринимательства социальные инновации принимают различные формы, включая, среди прочего, новые услуги, продукты, бизнес – модели и концептуализации (Morris et al., 2020; Пол и Вилль, 2009). Таким образом, в обоих видах литературы нет единого мнения об идее общего блага и о том, что на самом деле означает создание социальной ценности или удовлетворение социальных потребностей (Lubberink et al., 2017, 2019). Поэтому понимание того, что на самом деле означает социальное в инновационных результатах социальных предпринимателей, может обсуждаться и оспариваться. Определение «социального» проблематично, поскольку речь идет о политическом процессе, который населен несколькими ценностями (Choi and Majumdar, 2014). Учитывая это, сердце социальных инноваций и связи социального предпринимательства плохо определено (Lubberink et al., 2017, 2019), поскольку, например, различные социальные предприниматели создают свои решения вокруг ценностей, которые они считают социальными.

Несмотря на академический интерес к социальным инновациям и социальному предпринимательству, вряд ли существует какое-либо последовательное определение любого понятия. Социальные инновации являются одним из ключевых элементов социального предпринимательства. Другими словами, социальное предпринимательство создает социальные инновации, направленные на решение социальных проблем и осуществление социальных изменений (Bacq and Janssen, 2011; Чхве и Маджумдар, 2014; Маир и Марти, 2006). С другой стороны, другие считают, что социальные инновации не ограничиваются коммерческими или некоммерческими предприятиями, социальным предпринимательством или правительственными организациями, поскольку они могут быть непосредственно связаны с обществом (Lubberink et al., 2018; Phillips et al., 2015).

Предпринимались и предпринимаются различные попытки отдать должное неоднородности связи между социальными инновациями и социальным предпринимательством, причем «социальный» выступает в качестве смежной под концепции, которую можно считать сердцем и вызовом обоих течений [5].
Выводы
1. По мере того, как мировая экономика росла и становилась более конкурентоспособной, предприниматели стали рассматриваться как ключ к мировому экономическому росту.

2. Одними из самых ярких представителей социального предпринимательства являются Уильям Дрейтон, основатель Ashoka: “Innovators of the Public”, некоммерческой организации, которая представляет социальное предпринимательство.

3. Дрейтон утверждает, что социальные предприниматели могут стать движущей силой социальных изменений. Поэтому основные капиталовложения должны быть направлены на тех, кто выдвигает социальные, инновационно-привлекательные и воспроизводимые идеи и модели.

4. Школа социальных инноваций делает упор на социальные результаты, а не на получение дохода, проводя четкое различие между социальным предпринимательством и стандартными коммерческими предприятиями. 

5. Концепция социального предпринимательства по-прежнему плохо определена, и ее границы с другими областями исследования остаются нечеткими.

6. Несмотря на растущий интерес к академическим публикациям по социальным инновациям или социальному предпринимательству, целью которых является реагирование на различные вызовы современного мира, можно утверждать, что среди исследователей отсутствует консенсус относительно того, что именно социальные инновации и социальное предпринимательство на самом деле представляют собой в этой возникающей области исследований.

7. В целом, социальные инновации опираются на деятельность социальных предпринимателей, а социальные предприниматели используют инновации для удовлетворения социальных потребностей.

8. В основе связи между социальными инновациями и социальным предпринимательством лежит дискуссия, основанная на: различных значениях понятия «социальный», расплывчатости социальных инноваций, субъективности социальных ценностей; и улучшение положения в рамках социального предпринимательства.

9. В основе связи между социальными инновациями и социальным предпринимательством лежит дискуссия, основанная на: различных значениях понятия «социальный», расплывчатости социальных инноваций, субъективности социальных ценностей; и улучшение положения в рамках социального предпринимательства.
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