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Abstract. The problem of influence of modern animation and game 

production on development of the child is discussed. Questions of psychology 

and pedagogical quality of the goods offered the consumer for the organization 

of children's game and the educational events held with the child adults are 

considered. On the example of an expert assessment of the animated film 

«Tiny Love» positioned by founders as the developing means substantial and 

semantic discrepancy to age and psychological specifics of development of 

children of infantile and early age of a considerable share of the evident 

materials developed for the aid to parents and teachers is shown. 

Keywords: toy, game, animation production, animated film, expert 

assessment, development, children's psychology. 
 

Развитие интерактивных информационных технологий 

закономерно способствовало увеличению производства 

анимационной и компьютерной продукции для детей, 

подростков и взрослых и её востребованности на рынке 

потребительских услуг [5; 7; 18]. К особой категории 

анимационных средств сегодня относят все многообразие 

произведений мультипликационного жанра, включая 

материалы, создаваемые в рекламных, образовательных и 

иных целях.   

Заметим, что в современной реальности мультфильмы 

зачастую выступают главным «помощником» родителей в 

воспитании детей. Благодаря яркому, интенсивному и 

музыкальному содержанию, динамичности мультфильма, 

дети готовы часами сидеть у экранов телевизоров. В таких 

ситуациях родители имеют возможность спокойно 

заниматься собственными делами, потому что дети в это 

время не мешают им, не отвлекают по своим детским 

«пустякам». Примечательно, что перед родителями вопрос о 

соответствии мультфильма возрасту ребенка, его качестве и 

влиянии на психику,  вообще не стоит – если малыш смотрит, 

значит ему интересно. Мало кто из современных родителей 

задумывается о пользе и вреде мультфильмов, равно как и 

выбор ими конкретной детской передачи или мультфильма 

редко является обоснованным [8; 16; 27]. Причем, всё чаще 

наблюдается тенденция, когда «рецепты по правильному» 
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воспитанию и развитию детей родители получают не из 

консультаций у специалистов, а от отцов и матерей, которые 

щедро делятся советами на многочисленных форумах, не 

имея, при этом, ни педагогического, ни психологического 

образования.  

Об актуальности соответствия мультфильмов возрасту 

ребенка свидетельствует не только многочисленные 

публикации психологов, педагогов, искусствоведов, 

культурологов [4; 23; 26], но и ряд законодательно-правовых 

актов, в частности, Федеральный закон от 29.12.2010 № 436-

ФЗ «О защите детей от информации, причиняющей вред их 

здоровью и развитию», «Концепция информационной 

безопасности детей» и др. [17; 21; 22]. Широкой аудитории 

закон «О защите детей от информации, причиняющей вред их 

здоровью и развитию» стал известен в связи с появлением в 

радио- и телепрограммах, так называемой, возрастной 

пометки: 0+ , 6+, 12+, 16+, 18+ (глава 2, ст. 7, 8, 9, 10, 12). 

Закон вводит обязанность для производителей или 

разработчиков маркировать выпускаемую продукцию (глава 

3, ст. 12). Следует отметить, что глава 4 данного закона 

посвящена необходимости экспертизы информационной 

продукции, в ст. 17 обозначены общие требования к 

экспертизе информационной продукции, в ст. 18 – требования 

к экспертному заключению. Следует отметить, что 

экспертиза информационной продукции проводится по 

инициативе органов государственной власти, органов 

местного самоуправления, юридических лиц, 

индивидуальных предпринимателей, общественных 

объединений, граждан на договорной основе (глава 4, ст. 18) 

[21]. По сути, в соответствие с законодательством, экспертиза 

выпускаемой продукции является не обязательной для 

разработчика или производителя, что повышает риск 

выпуска недоброкачественной продукции. Об этом как раз и 

свидетельствует появление на прилавках магазинов 

различных игрушек, книжек, мультфильмов, которые могут 
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нанести вред психическому здоровью ребенка. Например, 

одной из наиболее популярных игрушек на сегодняшний день 

является серия кукол «Монстр Хай» (Monster High) – 

вампиров, оборотней, упырей и пр., которые созданы в 

тематике инициирования информации о потустороннем мире. 

Для этой категории брэндовых кукол создана 

соответствующая атрибутика, предусматривающая 

определенную логику реализации игровых действий: куклы 

спят в гробу, при этом их можно буквально разобрать «по 

косточкам». Причем такую игру производители рекомендуют 

детям в возрасте от 6 лет, когда происходит интенсивное 

формирование эмоциональной и ценностно-смысловой сферы 

личности, развитие продуктивного воображения [12; 14; 28].  

На первый взгляд, данная игра может восприниматься 

обыкновенной забавой, как для родителей, так и для детей, на 

что, собственно и делают основной упор «специалисты», 

включая психологов, заинтересованные в реализации этой 

игровой продукции. Но это до тех пор, пока не встает вопрос 

о безопасности данной игрушки [1; 10; 20]. Так, 

Екатеренбургские активисты свой протест против кукол-

«монстров» высказали еще в 2014 году, обратившись с 

ходатайством к Уполномоченному при Президенте РФ по 

правам ребенка о проведении экспертизы данных кукол, 

продажа которых до настоящего времени не запрещена. 

Однако, вместо квалифицированной психолого-

педагогической экспертизы, единственный результат, 

который удалось получить – это сфокусировать интерес  к 

данной проблеме в СМИ, а также привлечь пристальное 

внимание к этим игрушкам взрослых, которые слепо 

подчиняются желанию своего ребенка. От детей также не 

пришлось долго ждать ответной реакции. В частности, 

благодаря фанатам столь «безобидной» игрушки буквально за 

несколько часов был удален многолетний труд местного 

канала «Студия 41» на видиохостинге «YouTube», который 

снял критически нелицеприятный сюжет про «милых» 
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монстров. В адрес журналистов посыпались 

гиперагрессивные комментарии от детей: «Я возьму пилу и 

пойду бить репортеров. Кто со мной?». «Я тоже иду и 

прихвачу лопату!» «Я убью их лыжной палкой!». Подобная 

акция устрашения из уст подрастающего поколения 

(преимущественно дети в возрасте от  8 до 12 лет) весьма 

информативна с социально-психологических, клинических и 

правовых позиций. По сути, подобного рода детские 

высказывания – это и есть результат игрового 

взаимодействия и фанатичного отношения ребенка к  

игрушкам «Монстр Хай», и можно с уверенностью полагать, 

что не за горами будущее, когда по улицам будут ходить 

«Зомби – девочки», с украшенными шрамами  лицом и телом,  

без страха смотрящие в преисподнею... Наши предположения 

не безосновательны. Неопровержимым доказательством 

правомерности наших прогнозов выступают факты, 

свидетельствующие о негативных последствиях  влияния на 

психику ребенка игры со знаменитой куклой Барби (от того 

же  производителя – компании Matte) [1; 19] и многими 

другими, производимыми иными  компаниями, например, 

куклы «Мукла», «Mystixx Rococo Talin», «DESCENDANTS»  

и др.4 Культивация родителями интереса ребенка к подобного 

                                                           
4 Женщины сходят с ума, играя в «живые» куклы. – URL:  

https://www.youtube.com/watch?v=0RbzVdKxoDI 

Живая Барби - Валерия Лукьянова. – URL:   

https://www.youtube.com/watch?v=rhRJkOjocLo  
Живые Барби: жертвы знаменитой куклы. – URL:  

https://russia.tv/video/show/brand_id/5169/episode_id/134525/video_id/134525/ 

Живые куклы – брошенные младенцы. – URL:   
https://www.youtube.com/watch?v=wBXF0S0p0KM 

Кукла Мукла – как  стать красивой. – URL:  

https://www.youtube.com/watch?v=WCBgHl81JCI 
Люди-куклы, живые Барби и Кены. – URL:  

https://www.youtube.com/watch?v=912tpSEd8eY  

Малышка на миллион. – URL:  http://www.1tv.ru/shows/pust-govoryat/vypuski-i-
dramatichnye-momenty/malyshka-na-million-pust-govoryat-vypusk-ot-18-01-2012 

Я превратила себя в Барби. – URL:   https://www.youtube.com/watch?v=l77u2xiBKZk 

Karina Barbie - Живая Кукла.  – URL:  https://www.youtube.com/watch?v=PHNULCKL-kU 
Моя куколка! «Родители сделали из меня Барби». – URL:  http://pryamoj-efir.ru/pryamoj-

efir-31-08-2016-moya-kukolka-roditeli-sdelali-iz-menya-barbi/ 
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рода игрушкам, неконтролируемая ими игровая деятельность 

ребенка, с высокой долей вероятности способствуют 

возникновению у ряда детей нерефлексируемой фетишизации 

образца [9; 10]. Уподобление детей, подростков и юношей 

эстетически и ценностно нецелесообразным эталонам – 

сегодня одна из наиболее актуальных проблем не только для 

российской действительности, но и для многих 

цивилизованных государств мирового сообщества. 

Заметим, что кроме кукол, в рамках очередной 

брендовой серии компании Mattel, выпускаются другие 

игрушки идентичной стилистики, сумки, брелоки и другая 

атрибутика. Выпускаются тематически тождественные 

мультфильмы и книги, создаются  компьютерные игры (в 

России, в частности, они выпускаются издательством 

«Эксмо») о приключениях монстров-школьников. Серия 

Monster High не только пользуется популярностью среди 

детей и взрослых, но и отмечена рядом «профильных» 

наград: People’s Play Awards 2010 (номинация «Фэшн-

куклы»), The Independent Toy Awards 2012 (номинация 

«Куклы»). 

Примечательно, что выпуск анимационной продукции 

«монстровой» тематики набирает активные обороты. Так, 

например, только в 2015 году было выпущено 18 

мультфильмов (например, «Монстры на каникулах», «Школа 

монстров: Знакомство с ученицами», «Школа Монстров: 

Призрачно», «Монстр Хай Haunted», «Монстр Хай: Бу Йорк, 

Бу Йорк» и др.), большинство из которых имеет маркировку 

«6+». При этом пять из них имеет знак 0+ («Снежная 

королева – 2: Перезаморозка» (Россия), «Медведи-соседи: 

Зимние каникулы» (Китай), «Звериный отряд» (Италия), 

«Спасатели /Гула Сити (США), «Барашек Шон! 

(Великобритания, Франция) и имеют длительность от 80 до 

108 минут. Однако, по мнению  профессиональных 

психологов, педагогов и методистов по дошкольному 

образованию детям в возрасте от 3-х до 6 лет рекомендован 



Scientific e-journal • «PEM: Psychology. Educology. Medicine» • ISSN 2312-9352 (Online) № 2. - 2016 

 

 

238 

просмотр мультфильмов не более 20 минут в день. А в 

возрасте от 0 до 3 лет вообще не рекомендуется смотреть на 

экран как таковой, так как «раннее  (до 3-х лет) приобщение и 

чрезмерное потребление видеопродукции  приводит к 

серьёзным негативным последствиям: недоразвитию 

корковых отделов мозга, нарушениям общения, зависимости 

от экранной информации, гиперактивности, агрессивности, 

недоразвитию речи,  и пр.» [26]. Соответственно, можно 

говорить о том, что маркировка мультфильмов знаком «0+» 

является грубым нарушением возрастных норм, а также 

вводит в заблуждение многих родителей, которые полностью, 

но безосновательно, доверяют данному знаку: «пишут – 

значит можно». 

Задавшись вопросом, сколько же находится 

мультфильмов в открытом доступе с маркировкой «0+», нами 

было проведено мини-исследование, предполагающее 

экспертную оценку отдельных экземпляров подобной 

анимационной продукции. На первом этапе исследования 

были определены наиболее популярные поисковые системы в 

сети интернет, к которым относятся, прежде всего, такие как 

Yandex, Google, а также видеохостинг YouTube. Так, на 

запрос «мультфильмы 0+» поисковая система «Yandex» 

выдает более 1 млн. ответов, при этом раздел «Видео» 

насчитывает более 4 тыс. мультфильмов. Поисковая система 

«Google» на тот же самый запрос – примерно 298 000 ответов, 

а раздел «Видео» предлагает 87 200 сюжетов. При этом, 

видеохостинг «YouTube» незначительно опережает систему 

«Yandex» и по запросу «видео» предоставляет информацию о 

наличии 4 800 сюжетов. В целом система «Google» с 

большим отрывом лидирует по доступности и количеству 

предлагаемых для просмотра мультфильмов.  

На втором этапе исследования нами для экспертной 

оценки был выбран один из наиболее популярных 

мультфильмов, расположенный на всех трех поисковых 

системах – «Tiny Love», рекомендованный к просмотру для 
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детей в возрасте от «0 до 2» лет. На «Yandex» данный 

«развивающий» мультфильм насчитывает 5 335 просмотров. 

«Google» направляет к просмотру мультфильма «Tiny Love» 

на сайте видеохостинга «YouTube», который насчитывает 8 

млн. 237 тыс. просмотров. Заметим, что на  сайте «YouTube» 

имеется еще более популярная ссылка на тот же мультфильм, 

которая насчитывает уже 39 млн. 952 тыс. просмотров. В 

общей сложности можно говорить о том, что обобщенно 

данный мультфильм за последние 3 года был просмотрен 48 

млн. 194 тыс. раз, в среднем – 44 тысячи просмотров в день.   

Третий этап исследования был посвящен психолого-

педагогической экспертной оценке развивающего 

мультфильма «Tiny Love», рекомендованного с 0+. 

При проведении экспертизы в целях классификации 

информационной продукции оценке подлежат: ее тематика, 

жанр, содержание и художественное оформление; 

особенности восприятия информации детьми определенной 

возрастной категории; вероятность причинения 

содержащейся в ней информацией вреда здоровью и (или) 

развитию детей [11; 21; 25].  

Общие сведения (по данным, представленным на сайтах 

http://multyasha.com; http://online-mult.net) об анализируемом 

анимационном продукте: 

Название: Тини Лав 

Оригинальное название: Tiny Love 

Страна-производитель: Израиль 

Производитель:  компания «Tiny Love» - производство 

детских товаров   

Авторская группа: не указана 

Год выпуска: 2007 

Категория: Развивающие мультфильмы 

Жанр: Образовательный 

Адресная аудитория: для детей от 0 до 3 лет 

Длительность: 58 мин. 

Перевод: Дублированный 
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Рисунок 1. Главные действующие персонажи мультфильма 

 

Содержание и художественное оформление: 
главными героями мультфильма выступают Корова, Собака и 

Баран (рис.1). Причем если образы Коровы и Барана 

узнаваемы, то идентифицировать Собаку возможно только 

поле того, как появляется звуковое сопровождение «Аф-аф» – 

до этого момента персонаж выступает в роли «неведомой 

зверюшки».  Примечательно, что Корова в мультфильме 

произносит «пам-пам», что формирует у ребенка 

неадекватные представления о звуках, издаваемых животным.  

На теле персонажей вместо пупка находится кнопка, 

которая, функционирует, прежде всего, как средство 

маркетинга: производитель данного мультфильма 

одновременно рекламирует выпускаемую детскую 

продукцию одноименной компании – игрушки и товары для 

детей. На протяжении мультфильма персонажи периодически 

поют: «Моя кнопка голубая, она чудесная – я знаю, нам 

играть всем так легко – нажал и всё!».  
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Уши зверей абсолютно прозрачные, что, исходя из 

традиционной интерпретации, существующей в проективной 

диагностике [13], может указывать на нежелание слушать 

критику в свой адрес. При этом шаги персонажей «тяжелые» 

и придают им некоторую неустойчивость.  

Мультфильм не имеет связанного сюжета и целостной 

линии фабулы, одни действия динамично сменяются 

другими, причем логика событий и действий героев 

нарушена. Например, в сюжете, где Корова призывает детей 

петь вместе с ней песенку про барабан, на словах «там-там-

тарам иду я к вам», она отворачивается от зрителя и уходит в 

противоположную сторону, что может привести к центрации 

ребенка на аутичноподобном поведении. Тот же персонаж 

чуть позже снова появляется в кадре со словами: «О, привет, 

но мне пора уходить, до встречи», – и вновь уходит. 

Периодически в мультфильме, наряду с рисованными 

персонажами, появляются то реальные животные (которые, 

как может показаться ребенку, «прячутся» за каждой дверью 

или сидят в чемодане), то маленькие дети в возрасте от 1,5 до 

2 лет, которые весело играют с мячами, то взрослые, но цель 

их появления в контексте общей фабулы определить 

затруднительно (рис. 2). Следует особо отметить, что 

абсолютно все дети, задействованные в анимации, одеты в 

памперсы, о вреде которых в последнее время много пишут 

педиатры, психологи и педагоги.  

Кроме того в сюжете с музыкальным сопровождением 

«Маму с папой я люблю и улыбку им дарю…», на экране 

показаны дети с мамами, но ни одного папы в кадре не 

присутствует. Данный фрагмент, на наш взгляд, нивелирует 

родительские функции отца. 
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Рисунок 2. Фрагмент мультфильма с 

ползающим между шариков ребенком 

С незначительными временными интервалами герои и 

«руки» (причем, непонятно, откуда появляющиеся и 

выполняющие не вполне реальные, а часто и пугающие, 

движения) «учат» ребенка здороваться («привет») и 

прощаться («пока»), сопровождая процесс определенными 

движениями (рис. 3). Мы полагаем, что такие жесты, 

выступающие элементарными средствами коммуникации, 

ребенок освоит намного быстрее при непосредственном 

общении и взаимодействии с родителями. То же самое можно 

отметить и по отношению к демонстрируемой с экрана игре в 

«Прятки», репродуцирующей искусственным способом 

эмоции, которые ребёнок в норме испытывает только при 

естественном взаимодействии с родителями [12; 15; 28]. 

В детской психологии доказано, что развитие ребенка от 

рождения до трех лет:  

✓ происходит в ситуации взаимодействия со взрослым; 

✓ ведущей в младенчестве является непосредственное 

эмоциональное общение со взрослым (матерью), в раннем 

возрасте – предметно-манипулятивная деятельность;  



Научный журнал • «PEM: Psychology. Educology. Medicine» • ISSN 2312-9352 (Online) № 2. - 2016 

 

 

243 

✓ требует участия всех анализаторов: зрительного, 

слухового, тактильного, речевого;  

✓ ребенок знакомится со свойствами и 

функциональным назначением предметов посредством 

действий с ними и предметной игры [12; 14; 26; 28]. 

 
По данным исследований А.В.Запорожца, восприятие 

ребенка от 0 до 3 лет характеризуется ситуативностью, 

слитностью и глобальностью. Причем, младенчество – это 

период активного развития руки ребенка как органа действия 

и органа познания. Сначала у малыша появляются 

ощупывающие движения своих рук, а затем – движение руки 

по предмету. К шести месяцам у ребенка (в норме) 

происходит значимое изменение отношений между 

зрительным восприятием и движением руки, в частности 

зрительное восприятие вызывает движения руки и регулирует 

движения в отношении направления и формы [14]. Но, 

именно этой связи ребенок оказывается лишен при просмотре 

мультфильма, используемого родителями в качестве 

«развивающего» средства. 

Предметность – основное свойство восприятия. 

Поэтому, в  чувственном познании ребенком предметного 

мира исключительную роль играют выполняемые им 

конкретные действия, благодаря которым он узнает, как 

«звучит» мир и какой он на «вкус». По данным 

исследователей, на втором-третьем году жизни развитие 

сенсорных функций как раз и определяется осваиваемой 

ребёнком предметной деятельностью  в процессе овладения 

 
Рисунок 3. Один из персонажей  мультфильма – руки  
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практическими действиями с предметами [14; 28], чего 

просмотр мультфильма ребенку предоставить однозначно не 

может. 

Только действуя с предметами, ребенок учится 

смотреть, ощупывать, слушать. При этом желательно, чтобы 

действия ребёнка сопровождались речевым подкреплением 

взрослого. В такой ситуации взаимодействия со взрослым 

ребенок не только узнает свойства предмета, но и то, как он 

называется, и какие действия с ним можно выполнять 

(функциональное назначение предмета, называемое в 

психологии «распредмечивание окружающего мира»). Не 

смотря на то, что в мультфильме «Tiny Love» происходит 

знакомство со многими предметами, ребёнок, по сути, не 

имеет возможности непосредственно познакомиться с их 

свойствами, непосредственно освоить их функциональное 

назначение. В результате такого фрагментарно-

формализованного по содержанию и сенсорно-ограниченного 

по форме знакомства ребёнка с объектами окружающего 

мира, возникающие у него образы воспринимаемых 

предметов оказываются неточными, спутанными и даже 

искаженными: ромб, например, может восприниматься как 

квадрат, прямоугольник или даже треугольник. Будет ли 

ребенок способен узнать на улице настоящую собаку после 

неоднократного просмотра этого мультфильма, но не имея 

возможности действий с предметами? Сможет ли он опознать 

овечку и отличить её от других похожих животных?  Не 

сформируются ли у ребенка на основе просмотра данного 

мультфильма и подобной ему анимационной продукции 

иллюзии восприятия, проявляющиеся в неадекватном 

отражении воспринимаемых объектов?  

Следует обратить внимание и на такие моменты: 

сюжетная линия мультфильма сопровождается красками 

неестественных цветов, что не позволяет ребёнку 

сосредоточиться на происходящем и адекватно 

идентифицировать сенсорный стимул. Музыкальное 
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оформление мультфильма, напротив, с первых секунд 

предельно фокусирует внимание маленького зрителя – 

энергичные ритмы и весёлые песни не позволяют малышу 

отвлечься от экрана. По сути, разработчики, не стесняясь, 

используют манипулятивные приемы (основанные на 

динамичности, быстрой смене картинок на экране и их 

музыкальном сопровождении) управления вниманием 

ребёнка [16; 23; 24]. Исходя из этого, становится понятной 

необоснованная смена сюжетных фрагментов (в реальности 

это выглядит примерно так: «Привет, это Вася, а сегодня 

пятница!»), оказывающая негативное влияние на развитие у 

ребёнка функции произвольной концентрации внимания, 

общей сенсорной культуры. 

Примечательно, что компания «Tiny Love» 

позиционируют себя как одного из ведущих экспертов в 

области развития детей, отмечая, что она (компания) 

получает постоянную поддержку и консультации ведущих 

специалистов в этой области (см.: 

http://www.tinylove.com/ru/).  Вместе с тем, вероятность 

причинения вреда здоровью и/или развитию детей  

содержащейся в мультфильме информации, достаточно 

высока и обосновывается, прежде всего, тем, что раннее  (до 

3-х лет) приобщение ребенка и чрезмерное потребление им 

видеопродукции приводит к недоразвитию у него корковых 

отделов мозга, мелкой и крупной моторики, предметных 

действий и речи, нарушению функций сенсорных 

анализаторов [3; 15; 23; 26]. В преобладании визуально 

опосредованных ситуаций развития ребёнка чрезвычайно 

высок риск нарушения общения, аутичноподобного развития 

[7; 15; 27], снижения познавательного интереса и 

любознательности к окружающему миру, расконцентрации 

внимания, формирования экранной зависимости, 

возникновения повышенной/пониженной активности и 

агрессивности и пр. [5; 8; 18; 20; 26]. Кроме того, подобного 
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рода демонстрационный материал нивелирует развивающие 

функций институтов семьи и детского сада.  

Несмотря на ряд достоинств, к которым можно с 

высокой долей условности отнести такие как: а) музыкальное 

сопровождение может (при определенных условиях) 

способствовать  развитию у ребенка чувства ритма и 

музыкального слуха; б) появление на экране нового предмета 

сопровождается голосовым подкреплением, объясняющим  

его название и функциональное предназначение (как его 

можно использовать); в) герои мультфильма часто 

обращаются к ребенку с вопросами, что не только 

поддерживает его интерес, но и вызывает его активность во 

время просмотра, в целом мультфильм «Tiny Love» 

характеризуется значительным количеством недостатков. Как 

показал анализ формы и содержания анимационного 

источника, это, прежде всего: а) возрастной ценз (0+), 

противоречащий не только психологическим особенностям 

восприятия ребенка, но и общим закономерностям 

возрастного развития ребенка, а также не соответствующий 

требованиям Российского законодательства об обеспечении 

информационной безопасности; б) замена реальной 

деятельности ребенка её искусственным отображением 

(смотреть на предметы и манипулировать ими – совершенно 

разные вещи. Ребенок развивается в предметной среде при 

непосредственном участии взрослого!); в) задействованный 

при просмотре мультфильма зрительный анализатор 

исключает совершенствование мелкой и крупной моторики 

ребёнка, что в целом может негативно отразиться, в первую 

очередь, на его физическом, речевом, когнитивном развитии; 

г) вследствие пониженной физической (двигательной) 

активности высок риск формирования у ребенка экранной 

зависимости; д) отсутствие  логичности в повествовании; е) 

сюжетная линия мультфильма выполнена в неестественных 

цветах, что искажает усвоение ребёнком системы сенсорных 

эталонов; ж) быстрая смена кадров не позволяет ребёнку 
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потерять интерес к происходящему на экране, что негативно 

влияет на концентрацию внимания, осмысление предметного 

мира и непосредственное чувственное отражение 

действительности.  

Просмотр ребёнком этого мультфильма без участия 

взрослого и непосредственного действия с предметами, 

задействованными в сюжете, не имеет самостоятельного 

развивающего потенциала. Очевидно, что данный 

анимационный материал может использоваться 

исключительно как дополнительное методическое пособие 

именно для родителей и педагогов при организации ими 

развивающих мероприятий с детьми, но не как 

самостоятельное средство обучения и воспитания ребёнка. 

По мнению окулистов, в последние годы численность 

заболеваний органов зрения у детей раннего возраста 

принимает катастрофические формы. Причем к одной из 

первопричин специалисты относят именно повальную 

увлеченность детей (а, вернее, родителей!) современными 

«развивающими» теле- и компьютерными программами [2; 3; 

23]. Но, как это ни печально, зрительская аудитория 

мультфильма «Tiny Love» растет день ото дня, восторженных 

откликов становится все больше и больше, а ленивые и 

безответственные родители продолжают перекладывать 

функции развития и воспитания своего ребёнка на телевизор, 

компьютер, смартфон, планшет… 

Кроме того, компания Tiny Love, как и любая другая 

компания, производящая или позиционирующая 

«брэндовую» продукцию, постоянно расширяет диапазон 

выпускаемых товаров, в том числе и идентичные персонажам 

анализируемого мультфильма игрушки для детей (рис. 4).   
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Рисунок 4. Игрушечная продукция компании Tiny Love 

Не оценивая данный факт с экономических позиций, 

отметим, что социально-психологический смысл такого 

производства, на наш взгляд, заключается, прежде всего, в 

стремлении подкрепить и упрочить у ребёнка глубокую 

эмоциональную привязанность к конкретному брэнду, как 

справедливо полагают В.В. Абраменкова (2006), К.Л. Лидин 

(2006), О.А. Белобрыкина (2014) и ряд других 

исследователей, вплоть до фанатичной приверженности и 

других патологических форм зависимости [6; 18; 20; 27].  

Подводя итог, можно отметить, что не всегда лучшим 

«помощником» родителей являются мультфильмы и разного 

рода другие детские анимационные программы. Воспитание 

ребёнка – это одна из самых сложных родительских функций, 

требующая от него способности любить, быть внимательным, 

добрым, заботливым, терпеливым и т.д. Но, вместе с тем,  это 

– самая высоко результативная деятельность, благодаря 

которой родители обретают счастье видеть «горящие» глазки 
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ребенка, его радость, интерес к жизни и жажду познания,  

уважение к окружающим и любовь к родным и близким! Те 

чувства и эмоции, переживаемые родителем в процессе 

общения с ребёнком, бесценны для обоих! Так почему же 

родители с такой легкостью доверяют воспитание своего 

малыша «умному», но холодному телевизору, который 

только транслирует, но  не может любить и не способен к 

выражению человеческих чувств и эмоций? 
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