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Аннотация Музыкальная индустрия, как часть мировой экономической системы, «подчиняется всем законам любой другой крупной индустрии»: она ориентируется на спрос, формирует его, обеспечивает развитие самой себя и ориентирована на получение максимальной прибыли. 

В данной статье проведен обзор статистических данных о состоянии мировой и российской музыкальной индустрии, показаны современные тренды и инновации, прогнозируемые направления изменений данного сектора
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Аnnotation. The music industry, as a part of the global economic system, "obeys all the laws of any other large industry": it focuses on demand, generates it, ensures the development of itself and is focused on obtaining maximum profit. This article provides an overview of statistical data on the state of the world and Russian music industry, shows current trends and innovations, the predicted directions of changes in this sector. 
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Основным маркером развития мировой экономической системы на современном этапе является исчезновение границ между отраслями реального сектора экономики, СМИ, спортом, социальными сетями, сферой высоких технологий и пр. Во всех сегментах экономики происходит внедрение новых технологий, позволяющих максимально ускорить доставку контента до целевых аудиторий. Компаниям «недостаточно просто знать свою аудиторию или уметь качественно производить что-то: надо уметь все. Медиакомпании все больше становятся технологическими, а технологические – медийными». [3]  И музыкальная индустрия не стала исключением. Основные тренды и инновационное развитие музыкальной индустрии  можно проследить по серии докладов компании «PricewaterhouseCoopers» (PWC, Лондон, Великобритания), предоставляющей услуги в области консалтинга и аудита: «Всемирный обзор индустрии развлечений и СМИ. Ключевые тенденции мирового и российского рынков». Пятилетние прогнозы составлены на 2016-2020,  2017-2021,  2018-2022,  2019-2023 годы по отраслевым сегментам индустрии развлечений, в том числе и по развитию мировой и российской музыкальной индустрии.

Доходы современной музыкальной индустрии формируют: 

· потребительские расходы на музыку, 

· звукозапись (на физических цифровых носителях), 

· живое исполнение музыки (концерты), 

· поступления от спонсорской поддержки и помощи в организации концертов и музыкальных фестивалей, 

· потоковая передача произведений (стриминг) за счет подписки и услуг,

· реклама, 

· продажа рингтонов для мобильных устройств,

· скачивание лицензированных музыкальных звукозаписей через магазины приложений или лицензированные сервисы. 

На основании докладов PWC составлена таблица 1, в которой представлено как текущее состояние мировой и российской музыкальной индустрии, так и прогнозируемые направления изменений в данном секторе экономики. [1-4]

Таблица 1. Текущее состояние мировой и российской музыкальной индустрии, прогнозируемые направления изменений данного сектора

	
	Мировая музыкальная индустрия
	Музыкальная индустрия РФ

	
	Текущее состояние отрасли
	Прогнозируемые направления изменений
	Текущее состояние отрасли
	Прогнозируемые направления изменений

	Годы
	Выручка

	2016 –2020 
	В 2015 г. – 42925 млн. долл.
	В 2020 г. – 47721 млн. долл.
	В 2015 г. – 597 млн. долл.
	В 2020 г. – 639 млн. долл., доля в мировом сегменте музыкальной индустрии 1,34%

	2017 –2021 
	В 2016 г. – 47173 млн. долл.
	В 2021 г. – 56154 млн. долл.
	В 2016 г. – 551 млн. долл.
	В 2020 г. – 622 млн. долл., доля в мировом сегменте музыкальной индустрии 1%

	2018 –2022 
	
	
	В 2017 г. – 643 млн. долл.
	В 2022 г.  – 834 млн. долл., доля в мировом сегменте музыкальной индустрии 5,3%

	2019 –2023 
	
	В 2023 г. – 758 млн. долл.
	В 2018 г. – 596 млн. долл.
	В 2023 г. – 758 млн. долл., доля в мировом сегменте музыкальной индустрии 4,92%

	
	Потоковое воспроизведение (стриминг)

	2016 – 2020 
	Продажи музыкальных записей в цифровом формате обеспечат рост мирового рынка музыкальной индустрии на 11%
	Снижение доходов от продажи музыкальных записей на физических носителях до 5,9 млн. долл. США. Одновременно прогнозируется увеличение доходов от продажи музыкальных записей на цифровых носителях до 75,8 млн. долл. США
	
	Основной потенциал для работы на российском рынке. Расширяется спектр предложений в цифровом сегменте, вторгаясь в традиционную сферу радиовещания.

	2017 – 2021
	
	Рост числа подписок на музыкальные сервисы
	Развитие сервисов потокового вещания. Ожидается приход на российский рынок музыкальной платформы Spotify, работающей с применением технологий искусственного интеллекта
	Выручка от продажи музыки в цифровом формате вырастет до 56 млн. долл.

	2018 – 2022 
	Система рекомендаций на потоковом сервисе Spotify выстраивается с применением технологий искусственного интеллекта
	Оптимизация внутренних процессов музыкальной индустрии: сокращение повторяющихся операций
	
	

	2019 – 2023 
	Развитие устройств для прослушивания музыки
	
	
	Интенсивное развитие рынка музыкальной индустрии за счет стриминговых сервисов (84% доля доходов от музыкального стриминга). Рост объема рынка музыкальных записей достигнет 160 млн. долл.

	
	Живая музыка

	2016 – 2020 
	
	Усиливается значение, поскольку является нишей доступного отдыха
	
	Организуются концерты только тех артистов, у которых в России огромное число поклонников (прибыль возможна от концертов на самых больших площадках). Ориентация на российских артистов, чей гонорар не зависит от колебаний валютных курсов.

	2017 – 2021 
	
	
	
	Предпочтение населением более доступных видов развлечений в сравнении с посещением концертов

	2019 – 2023 
	Объем сегмента живой музыки лишь ненамного превышает объем сегмента музыкальных записей с долей в 50,3% выручки
	
	Рынок живой музыки, несмотря на стремительное развитие музыкального стриминга, остается ключевым источником выручки российской музыкальной индустрии
	

	
	Борьба с пиратством

	2016 – 2020 
	
	
	
	Самое важное в аудиоконтенте – это возможность и удобство доступа к нему, и только легальные сервисы могут обеспечить качественный и полноценный доступ к контенту. Функционал пиратских сервисов очень ограничен.

	2017 – 2021 
	
	
	Министерство культуры выступило с инициативой штрафовать за загрузку пиратского контента. Планируется дальнейшее ужесточение антипиратского законодательства
	

	2019 – 2023
	
	Доходы от продажи прав на использование музыки в рекламе, фильмах/сериалах и компьютерных играх будут увеличиваться со среднегодовым темпом роста в 2,1%
	
	Реализация исполнительских прав на публичную трансляцию музыкальных произведений также будет способствовать развитию рынка


Как видно из таблицы 1, основными направлениями мировой музыкальной индустрии являются: 

· технологическое развитие;  

· развитие рынка живой музыки; 

· борьба с пиратством. 

Необходимо обратить внимание, что развитие отечественной музыкальной индустрии происходит в полном соответствии с мировыми тенденциями в данном сегменте – происходит структурирование рынка цифровых сервисов (загрузка (download) и стриминг), развивается потоковое вещание, растут продажи музыки в цифровом формате, однако в настоящее время снижается доля рынка живой музыки, а борьба с пиратством в данном сегменте происходит ситуативно и выглядит как реакция на конкретные конфликтные ситуации (как следует из докладов PWC, инициаторами борьбы с пиратским контентом выступают зарубежные компании).  

В настоящее время Россия добилась успеха во внутреннем рынке, развивая стриминговые сервисы, и проводя онлайн трансляции и концерты, которые можно назвать инновационным решением в период цифровизации экономики.  

В заключении можно отметить, что рынок музыкальной индустрии представлен большим количеством специалистов как музыкального, так и немузыкального профиля. «Крупные производители контента выстраивают вертикали, объединяясь с дистрибуционными площадками, чтобы получить доступ к конечному потребителю, а интернет и телеком-гиганты расширяют свою деятельность, выходя на рынок контента и организуя локальные интегрированные системы. Стираются границы между традиционными сегментами: печатными и цифровыми изданиями, видеоиграми и спортом, эфирным, кабельным и интернет-телевидением, социальными сетями и СМИ». [3,5]

Развитие музыкальной индустрии, как на мировом, так и на государственном уровне, зависит от степени профессионализма всех специалистов, работающих в данном сегменте.
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